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თამარ  ხურცია

 ჟურნალისტი, მედია მენეჯმენტის მაგისტრის აკადემიური ხარისხის მფლობელი
სტატიაში განხილულია რეკლამის ძირითადი თავისებურებები. აღწერილია ინფორმაციის გავრცელების თვალსაზრისით  რეკლამის ტიპები, ამ ტიპების არჩევის კრიტერიუმები, რეკლამის მიმცემისა და მომხმარებლის ინტერესების გათვალისწინებით. მოცემულია ინტენეტ-მარკეტინგული კვლევები, სარეკლამო ბაზრის განვითარების თავისებურებებზე, როგორც მსოფლიოში ასევე საქართველოში. 
